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Como transformaro patrocínionuma
plataformaeficazde engajamento



700 entrevistas on-line 
RJ e SP entre 17 e 23 de julho 2014

ÅHomense mulheresde 15 a 59 anos
ÅClasses A B e C 
ÅSem prática esportiva profissional e que 

acompanhem esportes olímpicos

Metodologia e Público-alvo



Respeito, fair play e igualdade se destacam como 
valores que os Jogos Olímpicosdevem promover

Respeito

Fair play (jogo limpo)

Igualdade

União

Solidariedade

Disciplina

Excelência

Alegria

Determinação

Amizade

Superação

Nenhum



Patrocinador: percepção de responsabilidade cresce

Pagar parte dos custos do evento

Ajudar a divulgar os eventos

Ajudar na organização do evento

Ajudar para que os benefícios
continuem depois dos eventos

Fiscalizar a organização do evento

Não tem responsabilidade nenhuma

2013 2014

2014 / 2013

Papel do patrocinador nos Jogos Olímpicos

Ajudar a divulgar os eventos

Pagar parte dos custos do evento

Ajudar na organização do evento

Ajudar para que os benefícios
continuem depois dos eventos

Fiscalizar a organização do evento

Não tem responsabilidade nenhuma

2013 2014

2014 / 2013
SP



Ser civilizado não fazendo bagunça

Receber bem os turistas

Apoiar, incentivar e torcer pelos atletas

Ser educado

Ajudar na limpeza, mantendo a cidade
limpa

Participar dos eventos

Acompanhar e fiscalizar o andamento da
organização

A população não tem responsabilidade
alguma

2014

Ser civilizado não fazendo bagunça

Receber bem os turistas

Apoiar, incentivar e torcer pelos atletas

Ser educado

Ajudar na limpeza, mantendo a cidade
limpa

Participar dos eventos

Acompanhar e fiscalizar o andamento da
organização

A população não tem responsabilidade
alguma

2014

SP

População se vê como participante 
apenas durante o game time


